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¢Como llegué yo aca?
Mi proceso....
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NEGOCIOS & MERCADOS

2 minuba: ww.iaco.com ar

FEQUENOS EM

Emprendedores: las diezideas de
negocios mas innovadoras de 2007

RESARIOS

 Algunos vieron las limitaciones que tenian sus colegas y crearon herramientas para fadilitar su trabajo.

Otros le dieron un giro comercial a su pasion. También estan los que inventaron soluciones a pedido
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FQUIVOCATE RAPIDO v CAE
HACIA ADELANTE

Daniel Elk (Spofify)
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éQué es INNOVAR?
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2 v' Lograr gue una idea produzca algun
o tipo de TRANSFORMACION en LA
* VIDA DE LA GENTE.

v Solucionar PROBLEMAS REALES

v CAPACIDAD DE CONCRECION
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aADN EMPRENDEDOR

Proyectos

sustentables,

que perduren en el tiempo,

consistentes

soluciones contundentes gque presentan soluciones
reales, diferentes y sobre todo, bien
Implementadas..
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Logramos GENERAR VALOR y hacer una DIFERENCIA
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INNOVACION hoy en dia

“La Unica estrategia que te
garantiza el fracaso es no innovar”

Mark Zuckerberg
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¢y la CREATIVIDAD?
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La INNOVACION

es la creatividad
APLICADA
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ESCRITORIO
PORTATIL




(E; INGENIERIA PARA EL DESARROLLO

B DE UNA ARGENTINA COMPETITIVA

DRON para
EMERGENCIAS
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VALIJA con
RUEDITAS




Algunos aspectos

FUNDAMENTALES para
INNOVAR
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1. Forma EQUIPOS de TRABAJO HETEROGENEQOS
DIVERSIDAD
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3. EMPATIA
CAPACIDAD de ESCUCHA

EMPATHY
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4. AMIGATE con la
INCERTIDUMBRE
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5. Your PLAN

REALITY o E




6. ANIMATE - e T

YOUR

FUTURE '.' |
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7. Acepta el RIESGO

= VIENE (A TORMENTA)

SN TORMENTAS
Ny BN Ve
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8. PASION




(E; INGENIERIA PARA EL DESARROLLO

B DE UNA ARGENTINA COMPETITIVA

8. Usa la TECNOLOGIA a tu favor




DIE SABE MEJOR

QUE LO USA

DON
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S| ESA PRIMERA VERSION NO
TE DA UN POCO DE

VERGUENZA, YA ES TARDE




TODO EL MUNDO QUIERE
CAMBIAR, PERO NA

SER CAMB

A

DIE QUIERE

DO
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